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COMUNICACION

Disefa y gestiona estrategias de marca desde

.
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la

comunicacion, la data y la inteligencia artificial. Forma
mercados,

especialistas capaces de investigar
interpretar insights, construir
disefar experiencias de marca que
decisiones de los consumidores

organizaciones en entornos competitivos.

y

posici

narrativas de valor y
influyen en

las
onan

¢POR QUE ESTUDIAR EN CIENTIFICA?
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aoch Aprenderas a manejar marketing digital de forma UNIVERSITY OF LONDON

integral, fortaleciendo tus habilidades practicas y
tu empleabilidad.desde.el primer ciclo.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Aprenderds a utilizar analitica de datos,
algoritmos' de inteligencia artificial 'y sistemas
digitales para comprender .los. mercados .y
satisfacer las necesidades cambiantes.

LIDERAZGO Y DIRECCION DE MARCAS

Desarrolla-una mirada estratégica para construir,
dirigir 'y potenciar marcas con propdsito.
Aprende a tomar decisiones clave, gestionar
identidades sdlidas y' liderar proyectos que
conecten con las personas y generen valor real
en el mercado.

GROWTH HACKING

Impulsa el crecimiento de marcas con estrategias
rapidas, creativas y basadas en datos. Aprende a
experimentar, optimizar y escalar resultados en
tiempo récord.
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NEUROMARKETING APLICADO A

LA COMUNICACION

Conexidén "‘con las  carreras’ dé medicina 'y
psicologia -para la correcta aplicacion y analisis
enfocado a la comunicacion.

Estudia en Perud y obtén untitulo global de una de
las - mejores -universidades del . mundo. Como
Recognised Teaching Centre de la University of
London, ofrecemos el BSc in Business
Administration, que complementa la formacion
profesional con sdélidos conocimientos en gestion,
liderazgo y estrategia empresarial.

AMPLIAS OPCIONES DE ESPECIALIZACION

Desde estrategias de marketing digital hasta el

fascinante: mundo del neuromarketing, tendras la
oportunidad de especializarte en las areas que te
apasionan y te prepararas para un futuro exitoso.

LABORATORIO DE CREACION DE
CONTENIDO DIGITAL

Central que ‘le permite a los -alumnos ‘crear
proyectos de comunicacion en conjunto con
docentes destacados, los cuales son publicados
en el blog 100PE, desarrollado por los mismos
estudiantes de la carrera, llegando a estar al nivel
de un ejecutivo de agencias reconocidas.

DISNEY ACADEMIC EXCHANGE PROGRAM

Combina un intercambio académico en EE. UU.
con una experiencia profesional - en uno de los
entornos mas. magicos del mundo

DOBLE GRADO CON ILLINOIS TECH

Potencia tu perfil con un MBA en Business &
Technology, que te prepara para liderar marcas en
entornos digitales y de transformacion empresarial.
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DISENADA POR
COMPETENCIAS

Aprende a generar y comunicar el valor de las marcas

en economias de plataforma mientras dominas

herramientas necesarias como analitica de datos e

inteligencia artificial.
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Electivo de Concentracion Il

* Para la obtencion del grado de bachiller se requiere la
acreditacion del idioma inglés a nivel B2 y un tercer
idioma a nivel A2 segun el marco comun europeo.

®

* La malla curricular y la metodologia utilizada estan

Electivo de Concentracion Il

@® Imagen de Marca, Reputacion y @ Gestion de la Calidad e Innovacion sujetas a modificaciones segun nuestro principio de
Sostenibilidad ® Legislacion en Comunicacion y Marketing constante actualizacion.
@ Taller de Growth Hacking I @ Taller de Growth Hacking lll: Fidelizacion
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¢EN QUE (CAMPUS) VOY A ESTUDIAR?

CAMPUS VILLA

Panamericana Sur km 19

CAMPUS ATE

Av. Nicolas Ayllén, 7208
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CAMPUS NORTE

Av. Alfredo Mendiola con
Av. 2 de Octubre

CiENTiec,

Il

CAMPUS ARAMBURU

Av. Republica de Panama 3944

Al concluir tu carrera universitaria, podras aplicar tus conocimientos y habilidades en un
campo gue te apasione, contribuyendo al crecimiento y desarrollo de tu profesion.

Brand Leadership
& Marketing

Estrategia Digital
y Analisis de Datos Hacking y
Adquisicion
de Usuarios

Especialista
en Experiencia
del Usuario (UX)

Estrategia de
Comunicacion
Corporativa

Especialista
en Investigacion
de Mercado

- @
Gestion
de Contenido
y Estrategias
de Marca
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*Total de dobles grados ofrecidos por la universidad, los cuales varian segun la carrera y estdn sujetos a actualizacion, segun

nuestro principio de mejora continua.
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CONVENIOS INTERNACIONALES

Para intercambios, investigacion, dobles grados y clases espejo:

BRASIL

Centro Universitario UNA

UniSociesc

Universidade Sao Judas

Centro Universitario UniBH

Centro Universitario Curitiba - UNICURITIBA
Universidade do Sul de Santa Catarina - UNISUL
Universidade Cruzeiro do Sul

Centro Universitario Nossa Senhora do Patrocinio - CEUNSP
Centro Universitario UDF

Universidade Cidade de Sao Paulo - UNICID
Universidade de Franca - UNIFRAN

Centro Universitario da Serra Gaucha - FSG
Centro Universitario Médulo

Centro Universitario Braz Cubas

Universidade Positivo

Universidade do Vale do Taquari - UNIVATES
Universidad Presbiteriana Mackenzie - UPM
Pontificia Universidad Catdlica de Minas Gerais - PUC MINAS
Universidade do Vale do Itajai - UNIVALI
Faculdades Integradas de Taquara - FACCAT
Grupo Educacional UNIS

CANADA 1+1

Lakehead University
Ontario Tech University's
Memorial University of Newfoundland

EEUU BE=

University of Florida

UC Berkeley Extension

San Francisco State University
Boise State University

CHILE Bam

Universidad de ViAa del Mar

Fundacion Instituto Profesional DUOC -UC
Universidad Santo Tomas de Chile
Universidad Central de Chile

Universidad Auténoma de Chile

ESPANA =

Universidad Pontificia de Salamanca
Universidad San Jorge

Universidad de Sevilla

Universidad de Barcelona

Universidad Internacional de la Rioja - UNIR
Universidad Catdlica San Antonio de Murcia
Universidad Complutense de Madrid

COLOMBIA mm

Fundacién Universitaria del Area Andina - Areandina
Universidad de Santander

Universidad Santo Tomas

Universidad del SINU

Universidad Piloto de Colombia

Universidad Pontificia Bolivariana

ECUADOR mim

Escuela Superior Politénica de Litoral - ESPOL

MALASIA EE
UCSI University

MEXico Bl

Universidad Auténoma San Luis de Potosi
Universidad Auténoma de Querétaro

Universidad Veracruzana

Universidad Auténoma del Estado de México - UAEM
Universidad Anahuac Cancun

Universidad Cuauhtémoc

Universidad de Guadalajara

Universidad Judrez Autonoma de Tabasco
Universidad Popular Auténoma del Estado de Puebla
Universidad Auténoma de Baja California
Universidad Autdnoma Metropolitana - UAM
Universidad Auténoma de Nuevo Ledn

PORTUGAL

Universidad de Lisboa
Universidad de Porto

ITALIAR B

Universidad de Siena

COREA DEL SUR :&;
Chonbuk National University

REINO UNIDO 2

University of Essex

*Total de convenios suscritos por la universidad, los cuales varian segun la carrera y estan sujetos a actualizacion, segun nuestro

principio de mejora continua.

Central WhatsApp:
(© 955 656 442

informes@cientifica.edu.pe
cientifica.edu.pe

MEJORAS TU,
MEJORA EL MUNDO.



