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COMUNICACION

Disefla y gestiona estrategias de marca desde la
comunicacion, la data y la inteligencia artificial. Forma
especialistas capaces de investigar mercados,
interpretar insights, construir narrativas de valor vy
disefar experiencias de marca que influyen en las
decisiones de los consumidores y posicionan
organizaciones en entornos competitivos.

¢POR QUE ESTUDIAR EN CIENTIFICA?

I
T‘/ GROWTH & PERFORMANCE 0 @ 3 LABORATORIO DE CREACION DE
nl:l[,'[i Aprende a impulsar el crecimiento de marcas (I CONTENIDO DIGITAL

con e;Frateglas_basadas en datos. Optimiza la &', Desarrolla proyectos reales desde el primer
inversion, mejora re_sultados y genera ciclo. ‘Crea, mide y optimiza ‘campafas,
crecimiento real y sostenido. contenidos .y . estrategias. digitales .con
acompafamiento docente y enfoque en
resultados.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL Y ANALITICA

Integra |A, automatizacion y andlisis de datos
para tomar decisiones estratégicas. Aprende a
transformar informacion en-insights accionables y
ventajas competitivas.

DISNEY ACADEMIC EXCHANGE PROGRAM

Combina un intercambio académico en EE. UU.
con una experiencia profesional en uno de los
entornos mas magicos del mundo.

MARKETING DIGITAL INTEGRAL

Domina ecosistemas digitales: pauta, contenidos,
social media, e-commerce y automatizacion.
Ejecuta estrategias 360° con vision estratégica'y
foco en conversion.
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SEGUNDO GRADO CON
UNIVERSITY OF LONDON

Como Recognised Teaching Centre de la
University- of London, ofrecemos ‘el ‘BSc in
Business Administration, que. complementa la

DIRECCION COMERCIAL & BRAND MANAGEMENT
Forma lideres capaces de dirigir areas
comerciales y gestionar marcas de alto impacto.
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L | : e : formacion profesional con solidos
! Integra’ estrategia, ~ data,” posicionamiento 'y conocimientos en gestidn, liderazgo y estrategia
gestion. de equipos para impulsar crecimiento.y empresarial.

competitividad en entornos dinamicos.

DOBLE GRADO CON ILLINOIS TECH

Potencia tu perfil con -un- MBA -en -Business &
Technology, que te prepara para liderar marcas en
entornos digitales y de transformacion empresarial.

ORIENTACIONES DE ESPECIALIZACION =

Podras elegir entre 8 orientaciones como _:@
Direccion Estratégica de Comunicacion,

Marketing ‘Digital, Neurociencias 'y Estudios de

Mercado, entre otras. Personaliza tu perfil

profesional y especializate en las dreas con mayor

proyeccion y demanda del mercado.
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MALLA CURRICULAR*
DISENADA POR
COMPETENCIAS

Aprende a generar y comunicar el valor de las marcas
en economias de plataforma mientras dominas
herramientas necesarias como analitica de datos e
inteligencia artificial.
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Taller de Disefio e Innovacion

Lengua y comunicacion

®

Teorias de la Comunicacion

Taller de Fotografia Visual Storytelling

Introduccion a la Investigacion Start-ups: Incubacion y Finanzas de
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. . Publicos Objetivos
@® Growth Marketing and Innovation
@ Inversiony Rentabilidad
@ Canales Digitales, Trafico y Activacién de
Ysuarios Consumer
@ Insights & Data Q)
@ Analytics
@ Segmentacion, Marketing @ Proyecto de Investigacion
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@ Influencer Marketing
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Electivo Trabajo de Investigacion
Electivo Electivo

; Electivo
Electivo Electivo * Para la obtencién del grado de bachiller se requiere la
Electivo ) acreditacion del idioma inglés a nivel B2 y un tercer
Electivo Electivo idioma a nivel A2 segutin el marco comun europeo.

* La malla curricular y la metodologia utilizada estan
sujetas a modificaciones segun nuestro principio de
constante actualizacion.
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Ma‘lw Termlno deconstruccion 2027
CAMPUS NORTE

Av. Alfredo Mendiola con Av. 2 de Octubre
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Edificio disefado por'el estudio de arqditectuka METROPOLIS'
Imagen referencial - Términode construccion 2029

CAMPUS ARAMBURU

Av. Republica de Panama 3944

Imagen referencial - Obra'a culminarse 2026

CAMPUS ATE

Av. Nicolas Ayllén, 7208 (altura del km 10.3
de la Carretera Central)

AREAS DE
DESEMPENO

Al concluir tu carrera universitaria, podras aplicar tus conocimientos y habilidades en un
campo gue te apasione, contribuyendo al crecimiento y desarrollo de tu profesion.
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Brand Leadership 2 i
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@
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@
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Hacking y
Adquisicion
de Usuarios

DOBLES GRADOS
INSTITUCIONALES*
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Pontificia University Pace University of
Universidad of Kentucky University the Itajai Valley
Catdlica de Minas
Gerais
PUC Minas UNIVERSITY UNIVALI
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Sanada. Espaiia Costa Rica Colombia
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.5 of Victoria
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@U ‘ Business
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San Francisco
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UCLA

gpli_voerzzié% [Il_lérg%is State University Extension
3 UNIVERSITY ILLINOIS SAN FRANCISCO UC L A
OF LONDON TECH STATE UNIVERSITY Extension

*Total de dobles grados ofrecidos por la universidad, los cuales varian segun la carrera y estdn sujetos a actualizacion, segun

nuestro principio de mejora continua.
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CONVENIOS INTERNACIONALES

Para intercambios, investigacion, dobles grados y clases espejo:

BRASIL

Centro Universitario UNA

UniSociesc

Universidade Sao Judas

Centro Universitario UniBH

Centro Universitario Curitiba - UNICURITIBA
Universidade do Sul de Santa Catarina - UNISUL
Universidade Cruzeiro do Sul

Centro Universitario Nossa Senhora do Patrocinio - CEUNSP
Centro Universitario UDF

Universidade Cidade de Sao Paulo - UNICID
Universidade de Franca - UNIFRAN

Centro Universitario da Serra Galcha - FSG
Centro Universitario Médulo

Centro Universitario Braz Cubas

Universidade Positivo

Universidade do Vale do Taquari - UNIVATES
Universidad Presbiteriana Mackenzie - UPM
Pontificia Universidad Catdlica de Minas Gerais - PUC MINAS
Universidade do Vale do Itajai - UNIVALI
Faculdades Integradas de Taquara - FACCAT
Grupo Educacional UNIS

CANADA 1+1

Lakehead University
Ontario Tech University's
Memorial University of Newfoundland

EEUU BE=

University of Florida

UC Berkeley Extension

San Francisco State University
Boise State University

CHILE Bam

Universidad de ViAa del Mar

Fundacion Instituto Profesional DUOC -UC
Universidad Santo Tomas de Chile
Universidad Central de Chile

Universidad Auténoma de Chile

ESPANA I

Universidad Pontificia de Salamanca
Universidad San Jorge

Universidad de Sevilla

Universidad de Barcelona

Universidad Internacional de la Rioja - UNIR
Universidad Catdlica San Antonio de Murcia
Universidad Complutense de Madrid

COLOMBIA mm

Fundacién Universitaria del Area Andina - Areandina
Universidad de Santander

Universidad Santo Tomas

Universidad del SINU

Universidad Piloto de Colombia

Universidad Pontificia Bolivariana

ECUADOR mim

Escuela Superior Politénica de Litoral - ESPOL
MALASIA EE

UCSI University

MEXico Bl

Universidad Auténoma San Luis de Potosi
Universidad Auténoma de Querétaro

Universidad Veracruzana

Universidad Auténoma del Estado de México - UAEM
Universidad Anahuac Cancun

Universidad Cuauhtémoc

Universidad de Guadalajara

Universidad Judrez Autonoma de Tabasco
Universidad Popular Auténoma del Estado de Puebla
Universidad Auténoma de Baja California
Universidad Autdnoma Metropolitana - UAM
Universidad Auténoma de Nuevo Ledn

PORTUGAL

Universidad de Lisboa
Universidad de Porto

ITALIAR B

Universidad de Siena

COREA DEL SUR =]
Chonbuk National University

REINO UNIDO 2

University of Essex

*Total de convenios suscritos por la universidad, los cuales varian segun la carrera y estan sujetos a actualizacion, segun nuestro

principio de mejora continua.

Central WhatsApp:
(© 955 656 442

informes@cientifica.edu.pe
cientifica.edu.pe

MEJORAS TU,
MEJORA EL MUNDO.



